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12/２ (水) 第４回 オアリパ未来チャンネル 活動報告 

第４回オアリパ未来チャンネル   「ターゲットから考える」 

 12月２日 (水)、第４回オアリパ未来チャン

ネルが開催され、オアリパプロジェクトメン

バー８人、一般公募４人の12人が参加しま

した。今回も山本講師から過去３回の復習

からスタート。地域の魅力や資源をターゲッ

トにどのようなシーンで提供できるかを考え

ました。多くのキーワードが出てきたエモ

い！（Emotional！） ワークショップでした。 

「砂川ブランド」ターゲット とは、砂川ブランド戦略における顧客層の一つで、砂川ブランド 

の思想や世界観の深いところで共感して、地域とともに砂川ブランドを作っていく象徴的な顧客層のこ

と。砂川ブランドの顧客層として想起される、シンボリックで理想的な顧客層のこと。 

砂川ブランドにとってポジティブな印象を与えてくれる砂川ブランドキャラクター的な存在であり、顧客

の体験価値や砂川ブランド戦略を設計する際の基準となる顧客層である。 

≪ 一例を紹介 ≫ 
 

①都会に疲れている人に 

→⑤自然に癒される場所、 

   商品を提供 
 

①歳をとっても安心して暮ら 

 したいと思っている人に 

→⑤医療・福祉・介護が一体 

   となったサービスを提供 
 

①誰かと繋がりたい人に 

→⑤地域貢献可能な体験が 

   できる場所・イベントを 

   実施 



ターゲットの視点で物事を考える ＝ お客様目線で考える 

 次回で、いよいよビジョンマップ作成の最終段階に

入ります。オアリパプロジェクトの最終目的である 『関

係人口（定住自立＆ハードリピーター）獲得』 のた

め、砂川ブランディングシートの最後の課題 「６．ビ

ジョン・将来展望（未来図）」＝WHY？を考えます。 

 第５回は、1/12 (火) 16:00～17:30、会場は  『ゆう』  です‼ 

 全て参加できなくても途中参加・退出OK！いつでも参加者募集中‼ 
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どうしてビジョンマップを作る？ ゴールデンサークル 「why？から考える」 

 この地域に来てくれた人に、どんなシーンを提案できるか。この地域に来れなくても、商品を買ってくれ

た人にどんなシーンでそれを使ってもらいたいか。日常？大切な人と？ 

 常にお客様目線で考える。視点が異なる異業種のチームで想像していくことが大切。そこには新たな発

見が必ずある。   ↓誰が？誰に？自分へのご褒美？誰かへのギフト？確認シート 


